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Independent Internet-Magazin for Business and Education

Founding and expansion:

Economy was already founded in 1999 as a web-based information-, service- and event-platform, dealing with the main-topics of
business-oriented technology and innovation for companies and administration.

From 2005 Economy has also appeared as a printed Weekly-Newspaper with a circulation of 30.000 (OAK Audit).
The EU-Commission nominates the platform out of 162 European ICT-Initiatives for Industry & Research as a EU-Modelproject.

58.000 readers and 6.600 decision-makers are counted by Media-Analysis (MA and LAE) as the latest current coverage for
the printed magazine. Austrian Webanalyse counts 37.214 Un.Clients & 116.633 Pls as the first range for the internet-magazin.

In 2011 both titels were merged into the current Business-Magazin and the channels “Education” & “Research” were introduced.

In 2015 followed a complete technical, graphical and editorial relaunch of portal and magazin and its appereances on Facebook,
Twitter and You Tube. The channels “Service” and “Life” werde additional founded and introduced.

2016 Economy publishes as the first Internet-Businessmagazin in Europe an own Video-Channel with Best Practice for
business innovations, applied F&E-Projects and News in Business & Tech. From 2020 on (longer) Doku-Videos followed.

MMQLA—EDWAC,

s

Editorial Philosophy:

On the basis of a social and educational promted national-economy, economy occours for an internationally competitive business and
research location in Austria. Economy adresses decision-makers from today and tomorrow which appreciate sustained journalism
and enjoyment with usefull informations, especially “out of home”.

,, We are the only medium with its sole focus on the subjects of education, innovation and business and the sole focus to decision-makers.
As an additional service to our readers and users, no traditional online-advertising exists on economy. On the contrary, we offer the
advertising-industry new communication-forms of Content- and Native Advertising. This ads are placed precisley in a suitable topic
environment, without wastage in reaching the target group of decision makers.

Christian Czaak, editor.

41.016 Unique Clients
117.434 Page Impressions (monthly average)
18.451 Subscribers Newsletter & Social Media (Status 09.09.25)

Sources: Google Analytics, Sproutsocial, Facebook Page Reports & Target Analytics, economy.at (Surveytime: 01.01.25 till 30.06.2025)

Demography Readers & Users

Gender and age Profession
male 56 % in education 23 %
female 44 % employer 28%
\ \ \ \ \ \ \ | employee 49 %
0 10 20 30 40 50 60 70 80 ‘ ‘ ‘ ‘ ‘
0 10 20 30 40 50
18-24 Years 15% .
Education
25-34 Years 29%
35-44 Years 26 % Primary school 2%
45-54 Years 21% Technical College / Professional School 6%
55-64 5% Examen / College 38%
65+ 4% EII;Ii%’érSity 4%
\ \ \ \ \ | \ | \ \ \ |
0 5 10 15 20 25 30 0 10 20 30 40 50 60




Profession in sectors

Finanzial Services 13% Travell & Tourism 6%
Common Administration 13% Construction & Property 6%
Commerce & Trade 12% Personal & Human Ressources 5%
ICT & Telekom 12% Education 5%
Production & Industry (inkl. Automotive) 11% Arts & Media 3%
Science & Research 10 % Entertainment & Leisure 2%
\ | \ \ | \ | | \ \ \ \ \ \ |
0 2 4 6 10 12 14 16 2 4 6 8 10 12 14 16
Usertraffic by channels
Frontpage 19%
Business 14 % Education 8%
Technology 12% Life 6%
Research 10% Service 5%
Dossier 10% Paper 3%
\ \ \ \ \ \ \ | | \ \ \ \ | \ |
0 2 4 6 10 12 14 16 18 2 4 6 8 10 12 14 16
Retention period Specification in Minutes
Dossier 03:28
Business 03:22 Newspaper 02:40
Technology 03:18 Life 02:32
Research 03:17 Service 01:43
Education 03:04 Frontpage 01:21
N e B = S S e e N N -
Usertraffic per day
Tuesday 24%
Friday 23% Monday 9%
Wednesday 20 % Saturday 4%
Thursday 17% Sunday 3%
| \ | | | \ \ \ |
0 5 10 20 25 5 10 15 20 25
Usertraffic per countries and cities (leads)
Osterreich 72 % Vienna 34%
USA 6% Graz 22%
Germany 5% Linz 14%
Great Britain 5% Salzburg 13%
Italiy 3% Innsbruck 10 %
s R R I I T




Advertising Formats and Rates

Content Ad on Frontpage plus Story on a Channel-Site (f.E. Technology or Business)

Package-Range: Frontpage: Image + Text max. 100 bookmarks, Channel: Image + Text max. 1.000 marks (plus Link)
Publishing-Time: 1 Week minimum (each from Tuesday till Monday)
Rate: 1950,- (Prolongation-Week 1250,-) ; inclusive Enquiry/Production
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Newsletter
Jetzt gratis abonnieren

SAMMELSTELLE
| o000
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MNeue Aufklirung

700 Stipendien vom
Forum Alpbach ausge-
schrieben. Das Européi-
sche Forum Alpbach
steht heuer ganz im Zei-
chen des Themas Neue
Aufkldrung; wie jedes
Jahr treffen ... mehr

Mediadaten economy
& Werbepreise

Kunst im Gewerbege-
biet

Im Art Room Wirth Aus-
tria begegnen sich eine
brasilianische Kinstlerin
und ein dsterreichischer
Kiinstler. Bis 30. Sep-
tember zeigt der Art
Room Wirth Austria in ..
mehr

Archiv economy

Alle Ausgaben des
Themenmagazins

EconomyAustria,
gegriindet 1999

ist eine unabhéngige

Plattform zur Férderung

irtschaftsorientierter
ovation und

SPRING - TIME

Hausmesse mit jungen
und etablierten gsterrei
chischen Kinstlern in

Galerie Czaak von 2.3.
bis ... mehr

Konzept Bauchladen

Die Kunstmesse ArtAustria verliert zahlreiche renommierte Galerien
als Aussteller und fiillt Liicken mit regionalen Kunst- und Antik-Hénd-
lern. Die vielen juristischen Verfahren von ehemaligen Ausstellern und
Lieferanten gegen die Firma Art-Port ... mehr

.

Die Wahl des Kanals

Flexibilitit bei Sys-
tem- und Datenma-

Kein Ehrenamt Online im Pongau

Bakterien-Detektor

Der ColiMinder eines
Wiener Jungunterneh-
men weist Darmbakteri-
um rasend schnell nach
und gewinnt damit einen
Innovationspreis in Abu

Das Présidium des Wis-
senschaftsfonds FWF
wird neu besetzt - nun
als hauptberufliche Tatig-
keit. 18 Personen, davon
finf Frauen und 13 Mé&n-

nagement

ACP unterstiitzt MAGNA
Global IT mit Managed
Services und mit der
Weiterentwicklung der

Zusatzliche Kontaktmbg-
lichkeiten sollen dem
Kunden das Leben nicht
schwerer, sondern einfa-
cher machen. Chat, Co-
Browsing, Socdial Media

Ein Altenmarkter KMU
kommt mit dem Internet
und speziellen Google-
Services auf eine Export-
quote von 85 Prozent.
Digitales Know-how fihrt

economyaustria.at
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SPRING - TIME

Hausmesse mit jungen und etablierten &sterreichischen Kiinstlern in Galerie

Czaak von 2.3. bis 19.3.16.

MUEHL, OBERHUBER und SCHEIBL prasentiert.

Mit SPRING-TIME veranstaltet die
Galerie Czaak erstmals eine
Hausmesse mit allen vertretenen
jungen und etablierten Kinstlern aus
Osterreich - auch als bewussten
Gegenpol zur heurigen Art Austria,
welche die Galerie auf Grund massiver
Differenzen mit dem (aktuellen)
Veranstalter nicht mehr unterstitzt.

Bei der umfangreichen Schau werden
rund 150 Zeichnungen, Aquarelle,
Olmalereien und Skulpturen von
ANZINGER, BRANDL, ECKERT,
FROHNER, GANZER, KEIL,
KORNBERGER, LEIXL, LOHNER,

Getreu dem Galerie-Motto ,Engagierte Expertise mit jungen und etablierten Kiinstlern zu preiswerter
Qualitdt", erwarten die Besucher allesamt Originale aus dem eigenen Besitz der Galerie zu

individuellen Kunden-Sammiler-Konditionen.

Eréff ge mit Ver

Mi, 2.3.: Vernissage 19.00 Uhr
Do, 3.3. und Fr, 4.3. jeweils 11 bis 19 Uhr
sowie Sa, 5.3.16 von 10 bis 13 Uhr.

primierter Weine & Schmankerin:

Hausmesse & Gruppenschau & Messepreisrabatte laufen und gelten bis Sa, den 19.3.2016.

Die Kataloge der einzelnen Kinstler liegen wahrend der Ausstellung auf.

Links

* www.galeriec.at/

Konzept Bauchladen

Die Kunstmesse ArtAustria
verliert zahlreiche
renommierte Galerien als
Aussteller und filllt ... mehr

Ahaitzhund,

ter fir

Die Arbeit von FuBpflegern,
Kosmetikern und
Masseuren dient der
Gesundheitspréavention und
sollte ... mehr

Nach der Krise

Sozialwissenschafter wollen
die Zukunft neu denken —
an dem Projekt fir eine
bessere Welt ... mehr

Lieber Sporteln als Zocken

" Sport unmittelbar nach
dem Lernen firdert die
Merkfahigkeit,
Computerspielen
vermindert ... mehr

Erbform Uberschatzt

Die Art der Besitzlibergabe

pragt eine Gesellschaft
nicht so stark wie ... mehr

Spielerisch nachbetreut

Ein E-Health-Projekt flr
transplantierte Kinder setzt
auf Spiel und SpaB. T-
Systems (bernimmt ...
mehr

Licht gegen Migrine
I e Neue Ansatze bei der




Advertising Formats and Rates:

Content Ad as Header of the Newsletter with Link/s to external Landing-Page/s

Text-Range: maximal 200 bookmarks
Publishing-Time: 1x each Tuesday (18.451 Subscribers; per 09.09.2025)
Rate: 2950,- ; inclusive Enquiry/Production ; Package-Discount: 3 + 1 free or 5 + 2 free

Newsletter WWW.eConomyaustria.at

WIRECARD CEE News - Die neue Kundenzeitung jetzt zum |
Online Bezahlsysteme und mobile Zahlungsabwicklung
WIRECARD CEE hat fir jede Anwendung die passende

Economy ContentAd

Sicherheit hat hochste Prioritdt

Finanzvorstdnde erkennen zunehmend die Bedeutung der Cybersecurity. Immer
mehr Finanzvorstande sind sich der Bedraohung bewusst, die Cyberangriffe fir ...
mehr

Post ins Auto

T-Systems und Porsche Austria testen mit Kofferraumlogistik neuen Weg der
Paketzustellung. Der Onlinehandel boomt. Bie Konsumenten winschen moglichst
schnell ...mehr

EU-Konzerne legen beim Umsatz zu
Aufschwung in Europa und den USA: Ol- und Rohstofffirmen trotzdem massiv

unter Druck. Und unter Europas Top-300 finden sich auch drei dsterreichische ...
mehr

Content Ad on Channel-Site

Package-Range: Image + Text arround 1.000 bookmarks (inkl. external Link)
Publishing-Time: 1 Week minimum (each from Tuesday till Monday)

Rate: 1650,- (Prolongation-Week 1.100,-); inclusive Enquiry/Production of Content and
Images

o000 < [Em]

economyaustria.at (] [+] M [l

Good Morning E-Payment | econemyaustria +

_ Search |
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Service

2ur Startselte "Service”

Steirische Kinder-HTL macht neugierig
Volksschiler
experimentieren und lernen
so die Welt der Technik
kennen. Die steirischen HTL
... mehr

Good Morning E-Payment

Erfahrungen und neue Trends im Payment-Markt als Schwerpunkt beim Good
Morning E-Payment-Event von Wirecard CEE am 16. Marz am Grazer-Flughafen.

Eckdaten und Experten-Empfehlungen
zum Thema Registrierkassenpflicht ab
2016 mit steuerrechtlichen Eckdaten,
die technischen Abwicklungen mit der
etwaigen Beriicksichtigung einer
mabilen Schnittstelle vom Start weg
und die Vorstellung neuer Strategien
bei Marktpldtzen und Shopping-

dhei

I i fiir und

Patientenversorgung

Siemens Healthcare zeigt
beim kommenden
Europaischen
Radiologenkongress (ECR)
in Wien neue ... mehr

Plattformen sind einige der
thematischen Schwerpunkte
Ergnzend werden auch Innovationen
im Bereich Kreditkarten (speziell
Mastercard) von praxiserfahrenen
Experten beim kemmenden Termin der
Veranstaltungsreihe von Wirecard CEE
erdrtert. Auf Grund der beschrinkten Teilnehmerzahl bei den Good Morning E-Payment-Events
empfehien die Veranstalter eine Anmeldung, die Teilnahme ist kostenlos.

Links

* www.wirecard.at/event/

Virale Idee gesucht

—-uqr -.’h = Viral hért sich toll an, viele

Ideen der professionellen

Kreativen scheitern aber.

gi‘ ‘ Nun geht ... mehr

Hoffungen und Ergebnisse am Puls

. Die Veranstaltungsreihe Am
e Puls informiert Uber den
Forschungsstand bei der .
mehr

Reger AuBenhandel
S Micdarfctarraiche



vertising Formats and Rates:

Native Ad as Story-Header in the Newsletter plus Story on Channel-Site

Package-Range: Newsletter with max. 200 bookmarks, Story Channel: Image + Text rd. 2.000 marks (+ external Link)
Publishing-Time: 1 Week minimum (each from Tuesday till Monday); Newsletter 1x on Tuesday
Rate: 2400,- (Prolongation-Week 1600,-); inclusive Enquiry/Production Content and Images

Newsletter WWW.ECORDMmYyaustra.at

WIRECARD CEE Mews - Die neue Kundenzeitung jetzt zum Download
Online Bezahlsysteme und mobile Zahlungsabwicklung

WIRECARD CEE hat fir jede Anwendung die passende Zahlungslbsung
Econamy ContentAd

Geschénte Finanzzahlen und Korruption in Osterreich

Fehlender Dptlmmmug starker Leistungsdruck und keine Kultur des Scheiterns
als Mahrboden anztricks bei Osterreichs Managern. Umfangreiche ... mehr

Doppelt hdlt besser

Die Verdienste der NSA, Sicherheit a
inharente Zielkonflikte bei Cloud-

etriebswirtschaftliche Abwagung und
ices. Ein Expertenkommentar ven Markus

economyaustria.at [¢]

Neuer Ordner ¥ Neuer Ordner ¥ Apple iCloud Facebook Twitter Wikipedia Yahoo Newsv Beliebt v
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Technologie

zur Startseite “Technologle™

Doppelt hilt besser

Kommentar von Markus Buchner, Geschéaftsfihrer atms Telefon- und Marketing
Services GmbH.

Jetzt hat es also auch ebay-Kunden
erwischt. Wie der amerikanische
Online-Riese jungst bekannt gab,
wurde jiingst eine seiner Datenbanken
gehackt, wodurch den Dieben Namen,
E-Mail-Adressen und Passworter in die
Hénde fielen. Wie viele Nutzer
betroffen waren, verlautbarte ebay
nicht. Da aber alle Kunden zur
Anderung ihrer Passwiérter
aufgefordert wurden, werden
zahireiche der rund 128 Millionen
aktiven Nutzer betroffen sein.

Moderne Sicherheitsprozesse

Vor einer anderen Herausforderung in
Verbindung mit Passwbrtern stehen Service-Mitarbeiter multinationaler Konzerne. Sie fliegen kreuz
und quer Gber den Globus und betreuen dabei die vielfdltigsten Produktivsysteme. Ob in China, den
USA oder in Ruminien. Uberall miissen sie sich in IT-Systeme einloggen und benétigen dafr
Benutzername und Passwort.

Sowohl ebay als auch die IT-Verantwortlichen von multinationalen Unternehmen haben heute einfache
Méglichkeiten ein zweites Element in ihre Sicherheitsprozesse einzubauen, wodurch der unbefugte
Zugriff auf IT-Konten massiv erschwert wird.

amts

Sicherheit hat ihren Preis

Die Rede ist von der so genannten "2-Faktor-Authentifizierung” mithilfe mobiler Transaktionsnummern
- kurz mTANs genannt. Aufgrund der globalen Verfiigbarkeit von GSM-Netzen geniigt die einmalige
Verknipfung eines Benutzernamens mit einer Mobilnummer. M&chte die Person sich an einem
beliebigen System anmelden, |6st ein Zentralsystem eine SMS-Nachricht mit einer mTAN aus, versieht
diese mit einer zeitlich befristeten Glltigkeit, Ubergibt sie einem spezialisierten Versender, der fiir den
sicheren und dokumentierten Versand an die registrierte Handynummer sorgt. Egal, in welchem GSM-
Netz sich diese gerade befindet. Sicherheit kostet Geld. In diesem Fall weniger als 10 Cent je mTAN.
Der Verlust von Vertrauen durch Datendiebstahl kostet ebenfalls Geld. Mehr oder weniger als 10
Cent?

Markus Buchner, Economy Ausgabe 999999, 28.01.2015

I ion bei Kohlendioxid
Mit einem neuen Verfahren
kann Kehlendioxid zu
neunzig Prozent aus
Abgasen entfernt werden
und ... mehr

Servicewiiste Social Media

Manche Unternehmen
nehmen das ,Gequatsche™
in den sozialen Medien
nicht sonderlich ernst — ...
mehr

Smart, smarter, smartestsmart

Neuartige Gestensensoren
sollen Smartphones noch
smarter machen. Fir seine
winzigen, aber .. mehr

Unknnlmlliurhlru Kunden

.1 'l. * Die Kunden sind durch das
| Internet aktiver geworden.
| Mit der richtigen
Multikanal-Strategie falit

‘ » .,! mehr

Neu denken

Die Digital Roadmap soll
den Innovationsstandort
Osterreich stérken. Die
Bundesregierung will
mehr

Uberall und jederzeit

Forrester positioniert
Fujitsu Technologies als
LLeader" im Segment
Workplace Services. Das ..
mehr

Leistbares Datenmanagement

Die kontinuierlich steigende
Flut an Daten ist flr
Unternehmen oftmals auch
mit héheren Kosten ... mehr




Advertising Formats and Rates:

Native Ad on Channel-Site

Package-Range: Image + Text max. 2.000 bookmarks (inkl. external Link)

Publishing-Time: 1 Week minimum (each from Tuesday till Monday)

Rate: 1950,- (Prolongation-Week 1400,-); inclusive Enquiry/Production of Content and

Images

economyaustria.at
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Servicewiiste Social Media

Manche Unternehmen nehmen das ,Gequatsche®™ in den sozialen Medien nicht
sonderlich ernst - sollten sie aber.

Es gibt kaum etwas Irritierendes fiir
Kunden, als in verschiedenen Kandlen
unterschiedliche Antworten auf ein
und dieselbe Frage zu erhalten.
Unternehmen geraten durch diese
Servicellicken in die Bredouille, etwa
wenn es um heikle Beschwerdefélle
geht.

Kunden erwarten sich, dass
Servicemitarbeiter Gberall gleich
kompetent und auf demselben
‘Wissensstand sind. Aber nur jedes
zweite Unternehmen bildet alle
Kontakte mit einem Kunden in einer
zentral verfiigbaren Historie ab.

Marketing versus Service

Vor allem in Social Media liegt hier vieles im Argen. ,Das hat seinen Grund auch darin, dass die
Betreuung meist vom Customer Service getrennt erfolgt, etwa durch die Marketing-Abteilung. Und
dazu fehlt hier oft der notwendige Austausch®, erlutert Markus Buchner, Geschaftsfihrer von atms.
»Manche Unternehmen nehmen das ,Gequatsche' ihrer Kunden in sozialen Medien nicht sonderlich
ernst.”

Sie sehen Soziale Netzwerke eher als Distributionsméglichkeit, weniger als Servicekanal. Nur wenige
Unternehmen schaffen es, einen wirklich guten, zeitnahen Kundenservice iber Facebook oder Twitter
anzubieten. Als Positivbeispiele erwdhnt Buchner KLM, Hitradio O3 und die Wiener Linien.

Native Video Ad on Channel-Site

Flexibilitat bei System- und
Datenmanagement
ACP unterstitzt MAGNA
Global IT mit Managed
Services und mit der
Weiterentwicklung der
Konzern-IT ... mehr

Die Wahl des Kanals

Zusétzliche
Kontaktméglichkeiten
sollen dem Kunden das
Leben nicht schwerer,
sondern einfacher ... mehr

Mit einem neuen Verfahren
kann Kehlendioxid zu

A neunzig Prozent aus
Abgasen entfernt werden
und ... mehr

Smart, smarter, smartestsmart

Neuartige Gestensensoren
i sollen Smartphones noch
smarter machen. Fir seine
winzigen, aber ... mehr

Unkontrollierbare Kunden
‘1 l. Q . Die Kunden sind durch das

| Internet aktiver geworden.
Mit der richtigen
, Mu\t\kanal -Strategie fallt .

Package-Range: Videoformat (Length max. 5 Minutes ; z.B. Company-Portraits, Customer-References, Interviews)

Publishing-Time: 1 Week minimum (each from Tuesday till Monday)

Rate: 5.950,- (Prolongation-Week 1.900,-); incl. Enquiry/Production and the Rights for own/further Utilization

economyaustria.at

-—

Startseite Wirtschaft Zeitung Technologie Forschung Bildung Dossier Leben Services

Technologie

zur Startseite "Technologle™

Handy statt Registrierkasse

Die neue Registrierkassenpflicht bedeutet nicht zwangslaufig, dass die
betroffenen Unternehmen nun tatsachlich Registrierkassen anschaffen missen.
Es gibt elegantere Lésungen.

Die Wirecard Gruppe hat ihre mobile
Point-of-Sale {(mPOS)
Kartenakzeptanz-L&sung an die
dsterreichische Registrierkassenpflicht
angepasst. Mit dem mabilen
Kartenlesegerdt von Wirecard wird ein
Smartphone oder ein Tablet im
Handumdrehen zur mobilen
Registrierkasse. Das System erfillt
sowohl die Anforderungen der
Bundesabgabenaordnung (BAC) wie
auch der Kassenrichtlinie E131.

Praktische Alternative zum
stationéiren Kassenterminal

Flexibilitat bei System- und
Datenmanagement
ACP unterstiitzt MAGNA
Global IT mit Managed
Services und mit der
Weiterentwicklung der
Kenzern-IT ... mehr

Die Wahl des Kanals

Zusétzliche
Kontaktméglichkeiten
sollen dem Kunden das
Leben nicht schwerer,
sondern einfacher ... mehr

bei Kohlendioxid:
Mit einem neuen Verfahren
kann Kohlendioxid zu
neunzig Prozent aus
Abgasen entfernt werden
und ... mehr

Servicewiiste Social Media

_ Manche Unternehmen
nehmen das ..Geauatsche™

Any further combinations between Content-, Native-Ad & Newsletter are possibe,

also individual Packages. All rates without taxes and discounts.
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